
第２次加古川市観光まちづくり
戦略の進捗状況について

と き：令和５年３月20日（月）

ところ：加古川まちづくりセンターホール



第２次加古川市観光まちづくり戦略

【後期総合基本計画】 2016-2020
【まち・ひと・しごと創生総合戦略】2015-2020

【ギャップ調査等】
第1次加古川市観光まちづくり戦略の成果を検証

【加古川市の“観光まちづくり”における課題】
① 対象マーケットに“知られていない” ② 増加し続ける周辺都市のインバウンド客を取り込めていない
③ 食事をとらない訪問客の割合が高い ④ 訪問客が訪れる観光拠点が少ない

【加古川市観光まちづくりビジョン】

山も川も街でも楽しめるトカイナカな“感幸地”加古川

①効率的かつ効果
的な情報発信の
基盤整備

②食の観光化の
推進

③広域連携を核とし
たインバウンド誘客
の促進

④民間と連携した
観光拠点の整備

⑤戦略実現のための
体制整備

A
ホームページなどの自ら保
有するメディアによる情報
発信

かつめしの全国的な認知
向上・ブランド化

外国人観光客のニーズに
あった観光資源の発掘と
観光商品開発

観光を目的とした公共施
設の利活用

観光振興の中心的役割
を担う観光協会の体制
強化

B
SNS やパブリシティ など
拡散しやすいメディアを活
用した情報発信

提供店舗拡大等による
新ご当地グルメ の定着
化

外国人訪問者の受入体
制の整備

産業ツーリズムの推進
市民や市内事業者の観
光意識の醸成

Ｃ
観光資源の発掘と情報
の整理

民間によるグルメを使った
観光推進に対する支援

周辺自治体や観光協会、
広域DMO等との連携

快適な観光地間ネット
ワークの構築

※評価測定のための重要業績評価指標を設定。効果検証のための「感幸まちづくり会議」を開催。

【加古川市観光まちづくりビジョン実現のための５つの基本戦略と１4のアクションプラン】

令和２年３月策定

か ん こ う
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

A ホームページなどの自ら保有するメディアによる情報発信

令和４年３月 観光協会ホームページのリニューアル

・すっきりデザイン

・大きな文字・画像

・最新情報の更新
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

「たびたび加古川」 観光協会ホームページ

・掲載対象を限定
・目を引く演出をすることで誘導

・観光情報など、情報を網羅

詳しい情報が知りたい

おすすめコースは？
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

アクセス数の増加 ⇒ 第２次戦略のR６最終目標値（20万回）を達成
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

① twitterによる情報の発信

B SNS やパブリシティ など拡散しやすいメディアを活用した
情報発信
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

② Instagram「たびたび加古川」

カフェや観光スポットなどの
魅力的な写真を積極的
に投稿。

投稿数 41件
フォロワー数
4,400人以上に

（令和５年３月1５日現在）
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

③ YouTubeによる動画配信

観光大使
上野樹里さん 出演

「樹里の加古川オフめぐり」
全７話を公開

視聴回数
合計 ７５万回再生
チャンネル登録者数
7,000人以上

（令和５年３月1５日現在）
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

第51回 加古川まつり花火大会

加古川の花火大会史上初となる
打上場所分散型花火大会を実施

日時：令和４年10月30日（日）
20:00~20:15

場所：市内５か所で打ち上げ

初の試みとなるYouTubeによるライブ配信
当日：14,829回再生
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

① 自然観光資源の有効活用

C 観光資源の発掘と情報の整理

・ 「加古川河川敷を利用したにぎわいづくり」イベント

民間団体が提案した加古川河川敷を利用したイベント等を支援。
場 所：加古川左岸、主にJRからバイパスまでのエリア
イベント：ロハスフェスタ、カヌー体験、大道芸・音楽・スケートボードイベント 等
来場者：約８９，０００人（12月開催分まで）
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

・高御位山成井第2駐車場の整備（令和４年12月23日オープン）

新たに駐車場（５５台分）を整備
登山者の利便性向上
路上駐車が解消
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１ 効率的かつ効果的な情報
発信の基盤整備

② ストーリー性を重視した観光モデルルートの作成・PR

C 観光資源の発掘と情報の整理

車なしでもOK！カフェに神社に夜はお酒も♪胸キュンいっぱいの加古川観光
モデルコース
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たびたび加古川HPで紹介するモデルコースを新たに作成
車は使わず、徒歩や電車でカフェや神社を巡る、大人の女性をターゲットとした
コース



２ 食の観光化の推進
A かつめしの全国的な認知向上・ブランド化

① 観光大使による発信

・かっつんとデミーちゃん 観光大使就任
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２ 食の観光化の推進
・かっつん復かつ祭

復活！！
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日時：令和４年８月20日（土）
午前11時～

場所：ベルデモール商店街



２ 食の観光化の推進
・配信番組などで情報を発信

「樹里の加古川オフめぐり」でかつめしを紹介

（陣内智則×たけだバーベキュー）

〔YouTubeによる発信〕

（上野樹里）
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２ 食の観光化の推進
② セブンイレブンでかつめし販売

平成28年11月～平成29年１
月に販売された商品が５年半ぶ
りに復活

明石・加古川エリア
令和４年８月23日発売。
価格：594円(税込)

10月から神戸市長田区より西の
兵庫県内350店舗にエリア拡大
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２ 食の観光化の推進
B 提供店舗拡大等による新ご当地グルメ の定着化

① 第24回踊っこまつりへの出店

日岡山で開催された「第24回
踊っこまつり」に新ご当地グルメ
ブースを出展

日時：令和４年７月7日
11：00～16:30

場所：日岡山公園
管理事務所前
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２ 食の観光化の推進
② 第19回 加古川楽市への出店

日岡山で開催された
「第19回加古川楽市」に新ご当地
グルメブースを出店

日時：令和４年11月５日・６日
９：30～16：00

場所：日岡山公園 桜並木

加古川南高校とのコラボ商品
「ギュッと餅」「みそ肉バーガー」販売
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２ 食の観光化の推進
③ 第４年度ふるさと東はりま魅力発見市への出店

高砂市で開催された
「ふるさと東播はりま魅力発見市」に
新ご当地グルメブースを出店

日時：令和４年11月12日・13日
17：00～21：00

場所：カネカ井汐館（いでしおかん）
前広場

※高砂市の万灯祭と同時開催
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２ 食の観光化の推進
C 民間によるグルメを使った観光推進に対する支援

食文化の推進に関する観光振興補助金

NPO 加古川「恵幸川グルメ」
プロジェクトへの支援
イベントでの恵幸川鍋の提供
加古川楽市
令和４年11月５日（土）

６日（日）
高砂万灯祭
令和４年11月12日（土）

13日（日）
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３ 広域連携を核とした
インバウンド誘客の促進

A 外国人観光客のニーズにあった観光資源の発掘と
観光商品開発

国宝寺院での修行体験と醸造食品の製造体験とを組み合わせた
ツアーを商品化。

加古川醸し旅
～歴史ある加古川の国宝鶴林寺と伝統の醸造食品で心と体を醸す旅～
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３ 広域連携を核とした
インバウンド誘客の促進

A 外国人観光客のニーズにあった観光資源の発掘と
観光商品開発

兵庫県全体をパビリオンに見立て、
兵庫ならではのSDGｓの取組を「
見て、学び、体験」してもらう。

地域の歴史や伝統を体感いただく
SDGｓ体験型プログラムを新たに
開発予定。

大阪・関西万博
ひょうごフィールドパビリオン
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３ 広域連携を核とした
インバウンド誘客の促進

C 周辺自治体や観光協会、広域DMO等との連携

・東播磨、北播磨の歴史をめぐる御城印・御城印帳の販売

加古川・三木・小野・加西の観光協会が連携し、1１種類の御城印を販売
加古川市では野口城・神吉城・志方城の３種類
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３ 広域連携を核とした
インバウンド誘客の促進

令和４年
11月 １日～12月23日

４市の城跡や観光スポット
計24か所

約４００人が参加

・歴史を巡る播磨路の旅 御城印デジタルスタンプラリー

23



３ 広域連携を核とした
インバウンド誘客の促進

令和４年12月18日 ９時～16時
事業内容
・日岡神社で恋愛成就のご祈祷
・加古川ご当地グルメで昼食
（ギュッとオムカツ）
・あお陶遊館アルテで作陶体験
・フリートーク、マッチング

約３０名の男女が参加
７組がカップリングに成功

・加古川TO 小野de旅コン

24



４ 民間と連携した
観光拠点の整備

A 観光を目的とした公共施設の利活用

フォトセッションツアー（KaCoS）の開催

通常立入禁止エリア内で特別にコスプレ撮影
ができるツアーを開催。
撮影者には、SNSでの拡散を依頼。

開催日：令和５年１月21日（土）
場 所：加古川市民会館

鹿児の庭、松風ギャラリー
希望者：約160名
参加者：約20名（希望者の中から選出）
スポット：市民会館ステージ

松風ギャラリー音楽ホール・ピアノ
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４ 民間と連携した
観光拠点の整備

B 産業ツーリズムの推進

① 映画ロケ支援

「Ｖｉｌｌａｇｅ（ヴィレッジ）」

・出 演
横浜流星、黒木華、中村獅童、
一ノ瀬ワタル、古田新太 他

・監 督 藤井道人
・撮影地 平之荘神社
・公開日 令和５年4月21日（金）
・配 給 KADOKAWA

スターサンズ
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４ 民間と連携した
観光拠点の整備

B 産業ツーリズムの推進

② ドラマロケ支援

２夜連続スペシャルドラマ
「キッチン革命」
・出 演 葵わかな、林郁都 他
・撮影地 ニッケ加古川社宅
・公開日

令和５年３月25日（土）
21：00～

・放 送 テレビ朝日系列
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４ 民間と連携した
観光拠点の整備

C 快適な観光地間ネットワークの構築

ＪＲ加古川駅北や市役所南側にシェアサイクルを導入

令和５年２月１日～ スタート

料金：30分110円～
時間：24時間365日返却可能
支払：キャッシュレス決済

※月額使用やデイパス使用あり
※３月22日の16時からは
東加古川駅南口でも運用開始
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５ 戦略実現のための
体制整備

A 観光振興の中心的役割を担う観光協会の体制強化

① 加古川観光協会法人化

迅速に観光ニーズに対応し、弾力的に観光振興を行う組織として、
令和４年４月に任意団体から一般社団法人に移行

７月にはクラウドサービスを利用してロゴマークを作成

ロゴのポイント
・一級河川の加古川や自然の恵みをシンプルに表現
・全体の構図として上に向かって伸びていくようなデザインは街
の発展、成長。
・太陽のオレンジは、加古川の街で暮らす方々の明るい希望
を表しています。
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５ 戦略実現のための
体制整備

B 市民や市内事業者の観光意識の醸成

① 加古川商工会議内
「ふるさと納税返礼品開発特別委員会」（全５回）への参加

ふるさと納税返礼品提供者の新規開拓
新たな返礼品の発掘に係る事業者支援

② 観光ガイドボランティア団体運営支援補助金
市内でボランティア活動を行っている団体を支援

【対象団体】
加古川文化財ガイドボランティア
主に鶴林寺でのガイドを実施
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５ 戦略実現のための
体制整備

③ かこがわ学講座・かこがわ検定の実施
【講座】
YouTube・DVD等を利用した動画視聴形式
≪視聴会≫
会 場：びぃぷらす
日 時：令和５年２月18日（土）

【検定】
web・会場でのハイブリッド受験
（上級は会場のみ）
会 場：加古川まちづくりセンター

セミナールーム
日 時：令和５年３月４日（土）

【参加者】
初級：合格 35/40名 中級：合格22/24名 上級：合格7/10名
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